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Introduktion

Denna sponsringsguide dr ett verktyg for alla delar inom Chalmers Studentkars
organisation fran karkommittéer i den centrala verksamheten till sektions-
verksamhet i den lokala verksamheten. Sponsringsguiden innehéller en vigledande
process, tips och forhéllningsregler kring sponsring som soks av nagon part inom
kéren och i Chalmers eller Chalmers Studentkars namn samt en avtalsmall.

Sponsringsguiden finns for att underlatta for alla parter
inom Chalmers Studentkéar som soker sponsring samt for I denna
att vi tillsammans ska arbeta med att forstarka och guide finns
bibehalla Chalmers starka varumarke. tips i dessa
rutor!

Varumarkespresentation

Chalmers &r ett starkt varumérke som dr valkdnt i Sverige Overlag och inom
ndringsliv och akademi i synnerhet. Varumérket dr gemensamt inom Chalmers
olika delar och det dr av hogsta vikt att alla aktdrer vdarnar om varumarket och
gemensamt bidrar till en positiv syn pa Chalmers.

Alla verksamheter inom Chalmers Studentkar pa central och lokal verksamhetsniva
har ett ansvar da Chalmers och Chalmers studentkérs varumérke anvinds. Styrkan i
ett varumarke dr att det okar igenkdnningsfaktorn och fortroendet for alla inom
Chalmersvarumarket men det okar ockséd skyldigheterna pa de som anvénder
varumarket att agera och framtridda i enlighet med detsamma.

For att underlétta for alla studenter inom Chalmers organisation att bidra till och
bibehalla Chalmers starka varumérke finns darfor denna sponsringsguide for att
fortydliga ansvar och ett professionellt bemotande i sponsringsfragor.

Process

Nedan beskrivs en process fran idé till lyckad och genomford sponsringsinsats. Alla
delar i processen bor beaktas och reflekteras dver. Bade med tanke pa varumarket
och det klimat som rader inom sponsring ar det viktigt att vara genomténkt i
sponsringsinsatser och i processen lyfts dven steg fram som ar ldtta att missa.

Glom inte att hjdlpas at i sponsringsarbetet! Det gor att det bade blir roligare men
ocksa att ni ser fler perspektiv pa er produkt eller tjanst.
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Sponsringsprocessen borjar med en ide om att s6ka sponsring. Idén kan uppkomma
i allt fran projekt till 16pande verksamhet eller uppstart av ny verksamhet. Under
resten av denna guide kommer vi att kalla det som vi soker sponsring for XY.

Redan i forsta steget dr det viktigt att besvara fragan: Varfor behover vi sponsring
till XY?

Inventering

Invent-
ering

I inventeringssteget sa dr det viktigt att inventera vad

som kan erbjudas till en sponsor. I detta steg ar det av Fundera igenom
vikt att tanka fritt och fundera pa: din pitch innan du
* Vad ir speciellt med just XY? ringer; varfor ska

* Vad kan vi erbjuda potentiella sponsorer? de sponsra just er?

* Vad ger XY foretaget for mervirde?
* Vad finns det for *crazy’ idéer som ingen annan erbjuder?

Det underlattar ofta att kunna vara sa konkret som mojligt i detta lage. Ténk pa att
det ar svart for sponsorer att se er idé och for att kunna sélja in XY pa kort tid och
skapa ett intresse sa ar det viktigt att hitta det som &r unikt och gor att de ska vilja
just er. Samtidigt ar det viktigt att bade for sig sjdlva och sponsorer kunna vara
drliga och sanningsenliga i vad som kan erbjudas och vad ni inte kan leverera.
Exempelv1s ar det mer tydligt att sdga ”Er logga kommer att finnas pa en |
roll-up vid foreldsaren som under hela dagen kommer att presentera I
ledarskapstekniker for 100 engagerade Chalmersstudenter” dn att sdga “Ni |
| kommer att synas bland studenter.” Férsk att redan i detta steg komma
| fram till s& manga mojligheter som mojligt och att konkretisera de idéer som I
| nihar. Forslagsvis gors detta steg som en brainstorming i hela gruppen. 1



Potentiella sponsorer

Poten-
tiella
sponsorer

En av de tidiga stegen i sponsringsprocessen &r att se Over vilka typer av
organisationer som ni tror kan sponsra XY. Detta gors for att i ndsta steg kunna
koppla sponsringsalternativen framtagna under foregdende steg i inventerings-
fasen till de olika organisationerna i nésta steg.

I detta steg:

* Kolla vilka sponsorer som finns till liknande projekt/verksamhet om det finns.
Exempelvis om det finns liknande verksamhet pa andra hogskolor. Det finns i sa
fall stor chans att de vill gora nagot liknande pa Chalmers.

* Ha hellre lite farre organisationer pa listan och satsa pa att gora ett bra arbete
med de som finns. Bittre att fokusera smalt och uppvakta de organisationer som
ni valt dn att skjuta brett och skicka ut massmail till vdldigt manga foretag da
detta ofta marks. Dock dr det viktigt att vara realistisk och enbart fokusera pa
sponsorer som ni tror kommer att faktiskt kunna sponsra er.

* Undersok foretagen pa er lista sa att ni far en djupare forstaelse for vilken typ av
foretag det ar och vad de ar ute efter. Det ar ocksa viktigt att fundera pa om
foretagets profil passar med XYs profil. Om exempelvis XY dr miljovanligt
kanske inte ett oljebolag ska véljas som sponsor i forsta hand.

* Fundera pa vad varje sponsor kan fa ut av att sponsra just er och vad ni tror att
de behover. Med den informationen sa kan ni ocksa utforma ett mer anpassat
paket for sponsorerna.

- Kan exempelvis handla om att skapa ett starkare varumaérke, att de behdver
goodwill eller att de har rekryteringsbehov.

Efter detta steg dr klart sa ska ni ha en lista med
potentiella sponsorer. For varje sponsor ska det ocksa
finnas kort information om varfor de dr med pa listan,
hur de passar for att sponsra XY och vilka behov ett
sponsringssamarbete kan uppfylla hos er sponsor.

Forsok tanka som

sponsorer i detta
lage - vilka kan vara
intresserade av XY?
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Paketering

Paketering

I paketeringsstadiet kombineras inventeringen ihop med potentiella sponsorer for
att skapa attraktiva sponsringspaket dar det handlar om att ge bade er sjdlva men
ocksa potentiella sponsorer ett virde av sponsring. Fundera i detta steg pa vilka
potentiella sponsorer som &r intresserade av de olika typerna av sponsrings-
alternativ som togs fram under inventeringen.

I detta steg ar det ocksa viktigt att for varje ”paket”
fundera pa hur ni ska presentera er sjilva. Tank pa att
det for en sponsor inte ar lika klart vad det innebar
med sittning eller bussresa till bastun utan att ni
maste beskriva vilka ni dr inom Chalmers Studentkar
och vad ni ska gora — detta ska goras ”pa svenska” och
inte bara med Chalmersord da det forsvarar for
sponsorer att forsta XY och vad ni bidrar till.

Forbered dig innan
du ringer, det maste

direkt framga vem du
ar, varifran du ringer
och varfor du ringer.

I detta steg dr det ocksa ldge att sitta ett utgangspris pa sponsringen. Det viktiga &r
inte vad det kostar for er att utfora/bestéll/képa nagot utan vad det kan vara vart
for en sponsor att betala for det. Satt darfor priser, eventuellt med prutman
beroende pa produkt, som &ar baserade pad vad ni erbjuder for vidrde med
sponsringen. Handlar det om standardiserad sponsring dr det viktigt att det &r
tydligt vad som forvantas och vad som ska betalas - exempelvis kan sponsring av
ett arrangemang behova kosta lika mycket for alla inblandade pa den nivan.

rA ________________________

npassa de olika paketen sa att det blir en skillnad - exempelvis kan inte de |
I som bidrar med 2 000 SEK fa ett for likt erbjudande som de sponsorer som I
| vill bidra med 45 000 SEK. Skillnaden bor vara markbar och betydande, fran |
| de férmaner du erbjuder till publicitet och ditt sétt att prata med dem i



Kontakt och dialog

ntakt

Efter paketeringssteget sa dr det dags att ga fran
bakgrundsarbetet till att borja kontakta
potentiella sponsorer. I detta steg &r det viktigt
att bestimma hur ni ska ta kontakt — maila forst
och ringa sedan eller ringa forst och maila
sedan. I vilket fall ar det inte att rekommendera
att maila och sedan sitta sig och rulla tummarna
och vénta pa svar.

En av nyckelfaktorerna i detta steg dr att arbeta
sa att varje potentiell sponsor kontaktad kdnner
sig speciell och att meddelandet som levereras —
via telefon eller mail - &r anpassat till
organisationen.

Folj upp mailet med ett telefonsamtal eller tvart
om. Vinta nagra dagar och ring sedan de
personer som du skickade sponsorpaket till.
Fraga dem om de har fatt din férfragan och om
de har nagra fragor samt se till att de vet var de
ska na dig nar de gor ett beslut.

Om féretagskontakten
inte svarar, lamna alltid ett
meddelande med vem du
ar, varifran du ringer och
varfor du ringer samt nar
du tanker férsoka igen

Ring aldrig mer an en

gang om dagen om ni
inte gjort upp nagot
annat.

Kombinera mail med
samtal - ringer du
forst? Ha ett mail redo
att skicka ivag direkt.

| VID NEJ: Tacka for att de tog sig tid att kolla igenom och var artiga. Vi |
| har en skyldighet att visa professionalism och underldtta for kommande |
grupper inom Chalmers som soker sponsring. Foretaget kan ocksa komma

I battre.

Lo oo oo o o oo o e e e e e o

att bli aktuellt for er i ett annat sammanhang som kanske passar dem
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Avtalsskrivning

Avtals-
skrivning

Ett sdtt att sdkerstdlla att ni dr Gverens ar att ocksa
diskutera avtal for sponsring. Det &dr ocksa ett sitt att
kunna pavisa vad ni kom 6verens om infor sponsringen
och sdkerstilla att allt som utlovats kan levereras och
uppfyllas. For att underldtta avtalsskrivande finns som
bilaga till denna guide en mall for sponsringsavtal.

Skriv avtal om
spons - bra satt att

se till att ni ar
overens och att ni
kan halla vad ni lovar

Under sponsring

Under
sponsring

Under sjélva aktionen som sponsras — projekt, event, eller 16pande verksamhet — &r
det viktigt att ni sdkerstaller att sponsorerna far det som de har betalt for och som
ni har kommit 6verens om. Det kan vara allt fran en kontaktperson som hjidlper dem
att hitta pa Chalmersomradet till att deras logga visas i tillrdckligt format eller att
toastmastern berdttar att sponsorn dr med och stottar just det projektet.

Det &r viktigt att aterkoppla och félja upp sponsringen. Detta &r inte valbart utan en
del av att bibehalla en bra relation med sponsorn for framtida arbete samt ett
varumérkesbyggande och tacksamheten mot din sponsor. Hur ett sponsorsamarbete
kan foljas upp och aterkopplas beror pé typ av sponsring men ocksé tidsperiod. Ar
ditt XY ett endagarsprojekt sa kan ni fota for publicitet samt aterkoppla fran
utvdrderingar av projektet till sponsorerna for att visa hur de synts samt hur
projektet uppfattades av de som var ddr. Om sponsringen sker Gver en langre
tidsperiod sa kan dven da l6pande aterkoppling av olika delar fungera men det kan
ocksa vara fordelaktigt att ha 16pande méten for att diskutera sponsringen. Glom
inte dven att aterkoppla tacksamhet och hur sponsringen hjilpte er att genomfora
det som ni ville!



Lankar

Nedan finns anvédndbar fakta kring sponsring om du vill férdjupa dig mer i &mnet:

http://www.wikihow.com/Seek-Sponsorships

Bilaga: Avtalsmall

Ett forslag pa en avtalsmall ligger som Bilaga till denna sponsorguide. Det ar ett
forslag och bor behandlas darefter. I mallen ingar grunderna for ett avtal av den
hér typen och finns som ett stod for att se till att fa med de viktiga delarna i ett
avtal. Vid oklarheter eller funderingar tveka inte att stdlla fragor till
Arbetsmarknadsenhetens ordférande i Karledningen.
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Bilaga: Karens centrala
avtal

Karens centrala avtal skrivs for Chalmers studentkars organisationsnummer, dock ingar
det i verksamhetsavtalen som sektionerna skriver med centrala delen av karen att f6lja
de riktlinjer som ges rorande samarbetsavtalen. Det finns ett antal olika nivaer av
samarbetspartners. Innan kontakt tas med nagra utav karens Huvudsamarbetspartners
eller Samarbetspartners ska kontakt tas med Arbetsmarknadsenhetens ordférande.

Aven om inte alla avtalsparter har en exklusivitetsklausul sé ar det bra att informera
Arbetsmarknadsenhetens ordférande om ni soker sponsring fran korkurrearande
organisationer i samma bransch.

Samarbetspartners
Storre partners men utan exklusivitetsklausuler.

Volvo Cars

Med Volvo Cars finns ett samarbete som for studentkaren i stora drag innebar att
verksamheten har tillgang till en Volvo for att kunna till exempel kora till affaren infor
arrangemang. Detta ar ett samarbete som har pagatt 6ver flera decennier.

Ovriga avtal

De 6vriga avtalen karen centralt har &r med Sveriges Ingenjorer, Fysiken, Renova,
Derome och vilka &r av varierande karaktér.
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